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Zwischen

Badewanne

und

Mount
Everest

Im Sommer verwandelt sich

das Land in einen Klang-

teppich. Rock, Pop, Klassik,
Musikfestivals und Konzerte
boomen. Der Musikwissen-

schaftler Reinhard Kopiez

iiber den Reiz des gemein-

samen Horens, Stars und

Werbung mit Mozart und Co.

Interview: Susanne Robbert

ock-, gc;p- und Klassikkonzerte locken die
Massen, Was ist der Reiz daran?

Dariiber hat man lange nicht nachge-
dacht, weil es hieB: Musik ist nur zum Héren
da. Dies ist ein Dogma von Theodor Adorno,
der schon Ende der 60er Jahre — als die ersten
Karajan-Fernsehlibertragungen zu sehen
waren — unter anderem gefragt hat: Was ha-
ben wir eigentlich davon zu halten, dass Mu-
sik jetzt im Fernsehen zu sehen ist? Ich sage:
Musik war immer Teil eines komplexen Set-
tings — zum Sehen, zum Riechen, zum Fihlen
und natiirlich auch zum Horen. Man tut der
Sache Unrecht und versteht sie auch nicht,
wenn man Musik auf eine auditive Angele-
genheit reduziert.

Das Zu-Hause-Hdren ist doch viel bequemer.

Ja, natiirlich. Man kann dort auch Chips und
Bier dabei haben. Doch die Attraktivitét ei-
nes Konzertsist das gemeinsame Erleben. Als
ich iiber Pfingsten bei der ,Ring“-Auffiih-
rung in Weimar war, habe ich mich gefragt:
Warum sind auBler dir in diesem Opernhaus
noch 699 andere Menschen, die von tberall
herkommen und einen groBen finanziellen
und zeitlichen Aufwand betreiben, um sich
sechs Stunden die ,,Gétterddimmerung® von
Richard Wagner anzugucken?

Ihre Antwort?

Man erreicht bei einem 6ffentlichen Konzert
eine Horintensitat, die man im Alltag nicht
erreicht. Man lasst sich auf die Auffithrung
ein, vielleicht sogar von ihr tragen. Man be-
findet sich in einer nicht-alltaglichen Situa-
tion — das ist das Opernhaus oder der Kon-
zertsaal oder das Open-Air-Konzert. AuBier-
dem tragt man eine nicht-alltdgliche Klei-
dung - vielleicht einen guten Anzug. Und
man goénnt sich nicht-alltidgliche Getranke —
vielleicht ein Glas Champagner. So verlasse
ich irgendwie den Alltag und mache mich
durchlassig fiir diese Erfahrung. Das ist das
Geheimnis. Vollig egal, ob Sie zum FuBlball
gehen oder ins Rockkonzert oder zu den Phil-
harmonikern.

Wie weit beeinflusst uns das, was wir auf der
Buihne sehen, beim Hbren?

In der Regel sind es additive und positive
Kombinationen zwischen den Sinnen. Weil
wir den Sinneskan&len unterschiedliche In-
formationen iiber die Person, tiber die Musik
und iber die Absichten zukommen lassen. Zu
Letzterem gehort zum Beispiel der Bereich
der Gestik. Die Geste gibt uns sehr wichtige
Informationen tiber die Bedeutung von wich-
tigen Stellen. Oder wir entnehmen der Geste
Hinweise auf Schwierigkeiten. Aus einer Be-

Reinhard Kopiez (52) arrangiert privat gern gute Songs. Der Fan von Paul McCartney absolvierte ein Gitarrenstudium an der Musikhoch-
schule Kéln, studierte danach Musikwissenschaft mit den Nebenfachern Psychologie und Musikethnologie in Berlin. Er hat eine Professur fur
Musikpsychologie an der Hochschule fiir Musik, Theater und Medien in Hannover und ist Prasident der Européischen Gesellschatt fir Musik-
psychologie (ESCOM). Kopiez ist verheiratet und Vater einer Tochter.

wegung des Musikers oder auch aus seinem
Schweifl auf der Stirn schliefen wir, dass er
engagiert ist. Wir wissen aus Studien, dass
wir Interpreten, ob in der Rockmusik oder
Klassik, ein besonders hohes MaB an Glaub-
wirdigkeit zugestehen, wenn sie uns kérper-
liche Signale ihres Engagements geben.

Wie entscheidend ist dabei der Star-Appeal von
Musikern?

Vorsichtig formuliert: Ohne Image ist heute
auf dem Musikmarkt gar nichts mehr zu ver-
kaufen, unabhingig vom Genre. Attraktives
Aussehen schadet nicht. Ob das Vanessa Mae,
Anne-Sophie Mutter oder wer auch sonst ist:
Sie werden alle inszeniert, bekommen pro-
fessionelle Kampagnen und ein bestimmtes
Image. Dochlangfristig wird sich nur jemand
durchsetzen, der auch einen substanziellen
Kern hat. Selbstverstandlich kann jemand
wie David Garrett Geige spielen, aber an die-
ser Hochschule in Hannover konnen unge-
fahr drei Dutzend Musiker genauso gut und
besser Geige spielen.

Hat der Rummel um einige Klassik-Stars noch
mit Musik zu tun?

Natiirlich kann man iiber David Garrett oder
André Rieu die Nase rimpfen. Zu Unrecht.
Diese Musiker sind engagiert und erreichen
ein Publikum, das sehr viele Vorbehalte hat
und den Weg in die sogenannte etablierte
Kultur ohne diese Musiker gar nicht finden
wiirde. Keine Frage: Sie konnen etwas auf ih-
rem Instrument. Hinzu kommt, dass solche
Stars haufig ein kleines Publikumssegment
ansprechen. Bei einer Sdngerin wie Anna Ne-
trebko sind es meist die Herren 60 plus, bei
David Garrett die jungen Frauen, die irgend-
etwas an diesem verwildert wirkenden Typen
gerne mogen. Er scheint unkonventionell zu
sein und transportiert trotzdem traditionelle
Werte. Diese Mischung ist interessant und
hat etwas Raffiniertes.

Einige Stiicke aus der Klassik sind inzwischen so

populér, dass man mit ihnen Joghurt, Computer

und Parfums verkaufen kann.

Die Marketingstrategien werden ja nie offen
diskutiert. Die Musikpsychologie vermutet
aber, dass der psychologische Mechanismus
dahinter eine Uberzeugungsstrategie ist. Es
gibt ein Wahrnehmungsmodell, das besagt,
dass ich beim Werbeblock im Fernsehen gar
nicht mehr richtig zuschaue, weil ich an dem
Produkt nicht interessiert bin. Also muss die
Werbung den Seitenweg der Aufmerksam-
keit beschreiten, um am Ende ohne rationale
Argumente dennoch eine positive Einstel-
lung zu dem Produkt zu erzielen. Und an die-

sem Punkt greift man haufig mittels Musik
auf Assoziationsverbindungen zuriick.

Welche sind das bei der Klassik?

Klassische Musik mit Blasern und Streichern
beglinstigt zum Beispiel eine Kette von Ver-
kniipfungen, die in Richtung ,,Reinheit* und

,, Wertigkeit® geht. Was ein Bierhersteller in-

15 bis 20 Sekunden mit , Zarathustra“ von
Richard Strauss erzielen will, muss gar nicht
mit Bier direkt etwas zu tun haben. Aber es
hat mit dem beabsichtigten Image des Pro-
duktes zu tun. :

Jeder empfindet bei Musik etwas anderes. Gibt
es Uberhaupt einen gemeinsamen Nenner?
Uberspitzt ausgedriickt: Es gibt so viele Hor-
versionen eines Stlcks wie Horer im Saal.
Denn jeder Mensch hat seine eigene Hoér-Bio-
grafie. Die kennen wir in der Regel nicht,
aber wir konnen sie in der Wissenschaft ganz
gut transparent machen, was wir in einem
aktuellen Forschungsprojekt auch tun. Hau-
fig liegen ja biografische Horerlebnisse 60
oder 70 Jahre zuriick. Doch sie sind offen-
sichtlich pragend fir die Hor-Biografie und
auch fiir die soziale Biografie. Partnerwahl,
Familienfeste, Urlaubsfahrten bis hin zu Le-
bensgefithlen wie ,Meine Jugend* sind Er-.
eignisse, die ganz stark mit Musiken der je-
weiligen Epoche verbunden sind. Man kann
sie wissenschaftlich freilegen und sehen, wie
individuell die Hor-Biografie verlauft.

Man kénnte also seine Biografie auch anhand
von Musikstlicken erzéhlen?

Wir haben die Vermutung, dass nicht das ge-
samte Leben gleichermaBen beeinflusst wird
von Verbindungen zwischen Musik und Bio-
grafie, sondern dass es besonders in der Zeit
des frithen Erwachsenseins ein mit Musik
verbundenes Erinnerungsmaximum gibt. Es
gibt vorlaufige Hinweise darauf, dass wir be-
sonders viele musikalische Erinnerungen
zwischen dem 15. und 25. Lebensjahr ansam-
meln. Das scheint plausibel, weil es in der Re-
gel die Zeit der Partnerwahl, der beruflichen
Orientierung und anderer, vieler wichtiger
Entscheidungen ist.

Dank MP3-Dateien kénnen wir unsere Lieblings-
musik Uberall dabei haben. Was bewirkt das?
Die altere Generation hatte noch die LP mit
zwolf bis 15 Songs mit maximal 45 Minuten
Spieldauer. Man besall davon relativ wenige
und traf sich zum gemeinsamen Héren. Oder
man tauschte Kassetten aus. Musik war da-
mals auch so etwas wie der soziale Kitt, und
die Rezeption war eine ganz andere als das
heutige, isolierte Alleinhoren per Ohrstopsel.

Foto Dillenberg

In einer Langzeitstudie hat mein Kollege
Klaus-Ernst Behne festgestellt, dass der
»Nebenbei-Horer“ in den letzten 15 Jahren
zugenommen hat. Durch die stindige Anwe-
senheit von Musik auf der einen und die zu-
nehmende Verfiigbarkeit auf der anderen
Seite kann es sein, dass wir von allem so ein
bisschen horen, aber an keiner Stelle eine
richtige Hortiefe erreichen. Man kann das gut
oder schlecht finden. Ich bin jedoch kultur-
optimistisch und sage keinesfalls: Alles geht
den Bach runter. Nein. Jede Generation ist
immer durch Gewinne und Verluste gekenn-
zeichnet. Wir werden sehen, was daraus wird.

Warum hat es Neue Musik beim Hdrer so schwer?
Das mochte ich gar nicht auf Neue Musik be-
grenzen. Musik ist grundsatzlich eine Vollbe-
schaftigung fiirs Gehirn, das wundervoll da-
mit beschéftigt ist, stdndig Bezlige herzustel-
len, Muster zu erkennen, Deutungen heraus-
zuarbeiten, Ankniipfungen an Bekanntes zu
machen. Dieser Prozess ist quasi wie ein
Hamsterrad, in dem wir stdndig diese Mecha-
nismen betatigen. Wir funktionieren auch
gut, solange wir innerhalb der tonalen Musik
sind. In dieser Musik sind wir hervorragend
trainiert, und unser Gehirn hat auch ein paar
Hardware-Voraussetzungen, die es beson-
ders vorteilhaft beim Herausfinden von har-
monischen Klingen, bestimmten rhythmi-
schen Anordnungen und Klangfarben be-
nutzt. Wenn ich den Bereich der Dur-Moll-
tonalen Musik verlasse, muss ich mich einem
neuen Lernprozess aussetzen. Die bekannten
Schablonen passen jetzt nicht mehr. Bekann-
te Akkorde werden dann nicht mehr verwen-
det, oder es erklingen kiinstlich erzeugte
elektronische Klinge. Und an der Stelle
brauchen wir erst einmal Zeit, um ein neues
Ordnungssystem aufzubauen. Das ist mental
anstrengend und erfordert einen gewissen
geistigen Aufwand.

Das klingt so gar nicht nach Entspannung.

Wir konnen es durchaus als ein Vergniigen
empfinden, wenn wir uns auf diese Erfah-
rung einlassen. Allerdings kriegen wir die
nicht geschenkt. Der Komponist Helmut La-
chenmann hat es einmal so formuliert: Es gibt
einen Wohlfiihlfaktor, den erreiche ich in der
Badewanne. Und es gibt einen anderen, den
erreiche ich, indem ich einen hohen Berg be-
steige. Jeder sollte das fir sich herausfinden
und dazu ermutigt werden, zwischen Bade-
wanne und Mount Everest zu wéhlen. Dazwi-
schen gibt es ja auch noch ein paar andere
Berge, die man mit durchaus realistischen
Erfolgswahrscheinlichkeiten horend bestei-
gen kann.
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